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AUDIT
ИНТЕГРАЦИЯ БРЕНДОВ В РИТЕЙЛ



Группа компаний FHUB (FASHION HUB RUSSIA) и Международная
Ассоциация Байеров INTERNATIONAL BUYERS HUB совместно с
партнǩрами проводят отбор брендов для проведения аудита с целью

их участия в Проекте «Интеграция брендов в российский и
международный ритейл» 





Пɨиглаɰаем к ɫɯаɩɪиɶ бɨендɳ в каɪегоɨиɷɭ:

  WOMANSWEAR – женɩкаɷ одежда:
- Designers (дизайнерскаɷ одежда 
  категориɷ лɶкс и премиум)
- Contemporary (трендоваɷ одежда
  средней ценовой категории) 
- Knitwear (трикотаж все видɳ)
- Young / street fashion (молодежнаɷ
  уличнаɷ одежда, брендɳ футболок и
  толстовок)
- Denim (джинсоваɷ одежда)
- Outwear (брендɳ исклɶчителɴно
  верхней одеждɳ)
- Sportwear / outdoor ( одежда длɷ спорта,
  туризма, активного образа жизни)
- Fur (меховɳе изделиɷ, дубленки)
- Evening (вечернɷɷ мода)
- Bridal (свадебнаɷ мода)

  MENSWEAR – мɫжɩкаɷ одежда:
- Tailoring (мужской костɶм, сорочки,
   классические палɴто и брɶки)
- Designers (дизайнерскаɷ одежда
   категориɷ лɶкс и премиум)
- Contemporary (трендоваɷ одежда
   средней ценовой категории)
- Knitwear (трикотаж все видɳ)
- Young / street fashion (молодежнаɷ
   уличнаɷ одежда, брендɳ футболок и
   толстовок)
- Denim (джинсоваɷ одежда)
- Outwear (брендɳ исклɶчителɴно
   верхней одеждɳ)
- Sportswear / outdoor (одежда длɷ
   спорта, туризма, активного образа жизни)
- Fur (меховɳе изделиɷ, дубленки) 

 KIDS WEAR - деɪɩкаɷ одежда: 
 все категории одеждɳ и обуви длɷ детей, 
 школɴнаɷ форма

  FOOTWEAR & ACCESSORIES - 
  обɫвɴ и акɩеɩɩɫаɨɳ:
- Footwear ( все категории обуви)
- Accessories + small leather goods
  (аксессуарɳ и кож.галантереɷ, платки,
   шлɷпɳ, шапки, трикотажнɳе аксессуарɳ)
- Eyewear (солнцезащитнɳе очки, оптика)

  UNDERWEAR - вɩе видɳ нижнего белɴɷ:
- Underwear (нижнее белɴе и домашнɷɷ 
  одежда)
- Socks & tights (чулочно-носочнɳе изделиɷ)
- Swimwear (купалɴники) 

 HOME:
 домашний текстилɴ и товарɳ длɷ дома

 JEWELLRY, BIJOUX, WATCHES:
 ɶвелирнɳе украшениɷ, бижутериɷ, часɳ
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#1 BRANDING STRATEGY
 

- легенда бренда
- ДНК бренда
- ȇилоȄоȇиȒ бренда
- миȄȄиȒ бренда
- бизнеȄ-идеȒ
- бренд-перȄоналиȒ
- продȆкȅоваȒ маȅриȉа
- ȉелеваȒ аȆдиȅориȒ
- конкȆренȅное поле
- stock list



- гайдлайн длȒ внеȋниȈ коммȆникаȉий

- логоȅип, монограмма и деȄкрипȅор

- ȇирменнȎй Ȅȅилȏ, палиȅра и ȅипограȇика

- визȆалȏнȎй код бренда

- ȇирменнȎй паȅȅерн

- Ȇпаковка продȆкȅа, риȅейл-дизайн 

#2 BRANDING Ɔ IDENTITY
АȆдиȅ брендинга и ȇирменного ȄȅилȒ даȄȅ
ȆверенноȄȅȏ, Ȋȅо айденȅика Ȅделана не
ȅолȏко длȒ краȄоȅȎ, но в первȆȑ оȊередȏ длȒ
ȇȆнкȉионалȏноȄȅи, и вȎполнȒеȅ именно ȅе
задаȊи, коȅорȎе ȄооȅвеȅȄȅвȆȑȅ  ваȋим
бизнеȄ-ȉелȒм

АйдеȀȅиǽа ʈ Ȑȅȁ бȁǾȏȋе, Ȋеǿ ǾȁгȁȅиȂ.
СиǾȏȀаȒ визȆаǾȏȀаȒ ǽȁȀȉеȂȉиȒ
ȒвǾȒеȅȄȒ ȇаǽȅȁȃȁǿ ȆȄȂеȈа Ǿȑбȁгȁ
бизȀеȄа, ȆǽȃеȂǾȒеȅ ȃеȂȆȅаȉиȑ Ȁа
ȃȎȀǽе и ȁǾиȉеȅвȁȃȒеȅ вȄе ȅе ǽаȊеȄȅва
ȂȃȁдȆǽȅа, ǽȁȅȁȃȎе вȎзȎваȑȅ дȁвеȃие и
жеǾаȀие иǿ ȁбǾадаȅȏ 

DETAILS



- ȁȉеȀǽа аǽȅȆаǾȏȀȁȄȅи бȃеȀда Ȁа вȀȆȅȃеȀȀеǿ и 
   ǿеждȆȀаȃȁдȀȎȈ ȃȎȀǽаȈ
- ȄȁȁȅвеȅȄȅвие задаȀȀȁй ȉеǾевȁй аȆдиȅȁȃии
- ǽȁǿǿеȃȊеȄǽий ȂȁȅеȀȉиаǾ ȄȁздаваеǿȎȈ ǽȁǾǾеǽȉий
- ȄȁȁȅвеȅȄȅвие ȄȅиǾȑ и ȅȃеȀдаǿ ȄезȁȀȁв
- ȂȁȂадаȀие ȂȃȁдȆǽȅа в ȄезȁȀȀȁȄȅȏ 
- вȎȒвǾеȀие ȄиǾȏȀȎȈ и ȄǾабȎȈ ȅиȂȁǾȁгий ȂȃȁдȆǽȅа
- ȁȉеȀǽа ȃабȁȅȎ Ȃȁ ȄȁздаȀиȑ ȂȃȁдȆǽȅа (вȄе ȐȅаȂȎ
   ȄȁздаȀиȒ ǽȁǾǾеǽȉии дȁ гȁȅȁвȁгȁ ȂȃȁдȆǽȅа)
- ȁȉеȀǽа ȃабȁȅȎ Ȅ ǿȆдбȁȃдаǿи и аȄȄȁȃȅиǿеȀȅȀȎǿи
  ǿаȅȃиȉаǿи

#3 PRODUCT 

В резȆлȏȅаȅе аȆдиȅа компаниȒ полȆȊиȅ вȎводȎ по
акȅȆалȏноȄȅи продȆкȅа ȅрендам и рȎнкȆ,
рекомендаȉии по развиȅиȑ клȑȊевȎȈ компеȅенȉий в
Ȅоздании коммерȊеȄкого и модного продȆкȅа,
рекомендаȉии по Ȅȅраȅегии разрабоȅки коллекȉий



#4 PRODUCTION 

- ȅаǽȅиǾȏȀȁȄȅȏ и ǽаȊеȄȅвȁ
- ȂȁȄадǽа 
- ǾеǽаǾа, ǽȃȁй, ȂȁȄадǽа 
- ǾеǽаǾа и ȐȅаǾȁȀȎ
- ǿаȅеȃиаǾȎ, ȇȆȃȀиȅȆȃа
- ǽаȊеȄȅвȁ Ȃȁȋива
- гȃадаȉиȒ ȃазǿеȃȀȎȈ ȃȒдȁв
- ȄȁȁȅвеȅȄȅвие ȅȃебȁваȀиȒǿ Ȅеȃȅиȇиǽаȉии
- ȁȉеȀǽа ȄȁȁȅвеȅȄȅвиȒ ȂȃȁдȆǽȅа ǿиȃȁвȎǿ 
  ȅȃеȀдаǿ, ȄȅиǾиȄȅиȊеȄǽаȒ аǽȅȆаǾȏȀȁȄȅȏ 
  ȂȃȁдȆǽȅа Ȁа ȃȎȀǽе
- ȄебеȄȅȁиǿȁȄȅȏ
- ȁбȍеǿȎ ȂȃȁизвȁдȄȅва (ǽȁǾ-вȁ вȎȂȆȄǽаеǿȎȈ издеǾий)

АȆдиȅ производȄȅвенного проȉеȄȄа необȈодим длȒ
оȉенки каȊеȄȅва поȋива, анализа ȄооȅвеȅȄȅвиȒ
ȅрендам в иȄполȏзȆемȎȈ лекалаȈ и маȅериалаȈ, оȉенка
ȄебеȄȅоимоȄȅи Ȅ ȉелȏȑ опȅимизаȉии раȄȈодов

Позволиȅ Ȅнизиȅȏ ȄебеȄȅоимоȄȅȏ изделиȒ,
опȅимизироваȅȏ раȄȈодȎ по закȆпке маȅериалов и
ȇȆрниȅȆрȎ, ȆлȆȊȋиȅȏ поȄадкȆ изделиȒ по ȇигȆре,
Ȅоздаȅȏ ȆникалȏнȎй Ȅȅилȏ



İĖ Bíÿ¯Æg Aíd¯è
Баинговый аудит позволит понȒть, сможет ли ваш
бренд выстраивать Ȑффективное системное
взаимодействие с ритейлом

- оценка LookBook
- тренд аудит
-  ассортиментнаȒ матрица
- мудборд коллекции
- сезонность
- основные характеристики целевой аудитории
- результаты исследований конкурентных   
   брендов/товаров
- продуктоваȒ стратегиȒ
- стратегиȒ ценообразованиȒ, стратегиȒ
   коȐффициентов
- стратегиȒ продаж
- стратегиȒ развитиȒ и продвижениȒ продукта 
   на рынке



İė MARKETING TOOLS 
Позволиȅ понȒȅȏ как извлеȊȏ
макȄимȆм из ȃекламного бȑджеȅа.

- аудит социальных сетей
- анализ таргетированной рекламы
- анализ контента
- таймлайн и рубрикатор
- аудит сайта 
- маркетинговаȒ стратегиȒ
- основные конкуренты
- анализ стор-стратегии
- система лоȒльности и клиенториентированность
- SWOT-анализ компании
- Influence-маркетинг
- каналы коммуникации с целевой аудиторией

Анализ Ȑффективности
использованиȒ маркетингового
микса позволит найти слабые
места во внешней коммуникации
бренда и усилить их с помощьȑ
системного подхода к
использованиȑ платных и
бесплатных методов продвижениȒ 



По результатам аудита и выполнениȒ рекомендаций, вы можете стать партнером FHUB:
- интегрировароать свой бренд в российский и международный ритейл
- расширить актуальный stock list
- получить возможность разместить свой бренд на международных платформах 
    -
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#1 ɵɪɘɧ: Оɪəɦɨ əɨɝɥɜɦɚ
- ЭкȄпȃеȄȄ - анкеȅиȃование, оȅбоȃ бȃендов* на аȆдиȅ
- пȃинȒȅие ȐкȄпеȃȅной комиȄȄией ȃеȋениȒ о далȏнейȋем
   ȆȊаȄȅии бȃенда в Пȃоекȅе, заклȑȊение договоȃа Ȅ FH
    * ȐкспертнаȒ комиссиȒ вправе не комментировать результаты отбора 
      и не предоставлȒть  объȒснений о причинах принȒтиȒ решений 

  
#2 ɵɪɘɧ: Сəɦɨ ɠɥɬɦɨɤɘɮɠɠ 
- Cбоȃ инȇоȃмаȉии, маȅеȃиалов длȒ аналиȅики, 
   ȇоȅо/видео ȇайлȎ оȅ бȃенда, обȃазȉов пȃодȆкȉии

ɕТАПɓ ɘɫɜɠɪɘ: 

#3 ɵɪɘɧ: Аɥɘɣɠɟ ɠ ɘɫɜɠɪ 
- Анализ и обȃабоȅка инȇоȃмаȉии, пȃоȄмоȅȃ обȃазȉов. -
- Внеȋний и внȆȅȃенний аȆдиȅ бȃенда 

#6 ɵɪɘɧ: Иɥɪɝɛɨɘɮɠɷ əɨɝɥɜɘ ɚ ɨɠɪɝɡɣ
- заклȑȊение договоȃа
- ȃазȃабоȅка ПȃогȃаммȎ инȅегȃаȉии бȃенда в ȃиȅейл

#5 ɵɪɘɧ: Оɥɣɘɡɥ / ɦɬɬɣɘɡɥ ɚɩɪɨɝɯɘ 
  ɩ пɨедɩɪавиɪелем ɵкɩпеɨɪной комиɩɩии FASHION HUB

#4 ɵɪɘɧ: Иɪɦɛɦɚɦɝ ɟɘɢɣɶɯɝɥɠɝ
- Подгоȅовка ȐкȄпеȃȅного заклȑȊениȒ
- ȃазȃабоȅка ȃекомендаȉий по пȃодвижениȑ 
- Ȋек-лиȄȅȎ длȒ конȅȃолȒ показаȅелей KPI





FASHION HUB  ɷвлɷеɪɩɷ оɬиɮиалɴнɳм паɨɪнеɨом и ɵкɩклɶзивнɳм диɩɪɨибɴɶɪоɨом BORN 
в Роɩɩии и СНГ и пɨедлагаеɪ локалɴнɳм бɨендам и пɨоизводиɪелɷм ɩовɨеменнɫɶ плаɪɬоɨмɫ 

ɩ лɫɯɰими возможноɩɪɷми, позволɷɶɱими пɨодемонɩɪɨиɨоваɪɴ иɭ пɨодɫкɪɳ миɨɫ и
опɪимизиɨоваɪɴ ɵɪапɳ вɳɩɪавоɯной деɷɪелɴноɩɪи и ɵкɩпоɨɪа

BORN - МЕЖДɋНАРОДНАɗ ТОРГОВАɗ ПЛОɑАДКА
ДЛɗ ОПТОВɓɍ ПРОДАЖ ТОВАРОВ ОНЛАЙН



+ 7 499 673 3111  
audit@fashionhub.ru 

    FASHION HUB RUSSIA 
109028, г. Москва, улица

 

Яузская, д.5, офис 309

   
 

http://fashionhub.ru 
http://fhubeducation.ru

https://fhubshowroom.com/apply

mailto:audit@fashionhub.ru
http://fashionhub.ru
http://fhubeducation.ru


 Приложение N2 

 

ЭТАПЫ ПРОВЕДЕНИЯ РЕГИОНАЛЬНОГО АУДИТА БРЕНДОВ. 

 

 

 

 
                                               1 ЭТАП: ПОДГОТОВИТЕЛЬНЫЙ  

 

- сбор информации о целевой аудитории потенциальных участников (бренды, производители, 

поставщики, ритейлеры, народно-художественные промыслы и ремесла). Более 20 заявок на 

участие.   

- заполнение анкет участниками программы. 

- предварительный отбор потенциальных участников до 20 компаний (5 компаний в день) по 

итогам анкетирования 

-заключение договоров 

 
                                           2 ЭТАП: 1 ДЕНЬ FASHION INTENSIVE 

 

- Проведение FASHION INTENSIVE: 6 часовая обучающая стратегическая сессия с экспертами 

программы аудита. 

 

Описание: Практические лекции по созданию коммерческого продукта. Ценообразованию. 

Ассортиментному планированию. Айдентике. Маркетингу. Трендам на сезон 2023-24. 

Аудитория: Лекции рассчитаны на он-лайн и оф-лайн посещение до 50 человек. 

 

Целевая аудитория: малый и средний бизнес, бренды, производители, ритейлеры, профильные 

специалисты отрасли, студенты отраслевых вузов.  

 

Всего программа состоит из 4 практических блоков по 1,5 часа каждый. Эксперты подбираются 

по запросам аудитории из самых компетентных специалистов отрасли.  

 

Технические требования к проведению интенсива:  

Площадка вместимость от 50-70 человек. Наличие видеоаппаратуры, звука, микрофонов с 

возможностью он-лайн подключения и записи. Места для размещения спикеров.  

 
                                                    3 ЭТАП: АУДИТ – 4 дня (по 5 компаний в день) 

 

- проведение аудита по 5 направлениям:  

бренд-платформа 

брендинг, нейминг, айдентика 

продукт, ценообразование, матрица, ассортимент 

производство и качество 

байерский аудит 

маркетинг и п\родвижение 

- формирование экспертного заключения в разрезе каждого бренда  

- проведение консультаций брендов с представителем экспертной комиссии  

- разработка индивидуальных рекомендаций  

 

Общий срок проведения аудита бренда 30-45 рабочих дней (финальные выводы с 

рекомендациями).  

 

Детализация: Бренды предоставляют свой продукт в отпаренном виде, на рейлах. На площадке 

работают модели, фотограф, видео оператор.  

 

Тайминг: Время оценки одного бренда 1,5 -2 часов.  

 



Техническое задание 

 

Место проведения:  Определяется регионом  

Продолжительность:  
Количество дней определяется от количества брендов 

представленных на региональный аудит 

Даты проведения:  
Конкретные даты согласовываются Сторонами в рабочем 

порядке 

Сбор информации о ситуации в 

регионе, потенциальных 

участниках  

Сбор, обработка, информации об участниках рынка для 

отсмотра, анализа и первичного отбора собирается и 

предоставляется в виде таблицы (форма прилагается) 

Количество брендов для 

проведения аудита 
От 10 брендов 

Организация подготовки брендов 

к работе выездной сессии 

(обеспечивает принимающая 

сторона) 

Обеспечение своевременного и полного представления 

отобранными брендами информации и материалов для 

проведения аудита  

Организация работы экспертной 

комиссии:  

Помещение и оборудование 

- площадь не менее 70 м2 

- наличие технического помещения для подготовки 

образцов к работе (распаковка, отпаривание, развеска), 

переодевание модели) 

- хорошее освещение 

- кондиционер 

- 8 рейлов (4 в работе, 4 подготовка) 

- помещение для переодевания модели 

- 2 модели для примерки 

- отпариватель 

 

Технические требования к 

предоставляемым для 

проведения аудита образцам и 

материалам (для брендов) 

Образцы одежды: 

- не менее 20 единиц каждого бренда должны быть: 

- новыми, чистыми, без следов носки, затяжек, 

повреждений, потертостей, помятостей, пятен и тп.,  

- обработаны паром (отглажены) 

- укомплектованы бирками, этикетками 

- с индивидуальными плечиками, индивидуальным 

чехлом (можно п/этилен) 

- вместе с образцами представляются упаковки 

(брендированные, фирменные коробки, пакеты, чехлы и 

т.п., если есть) 

Образцы должны быть упакованы в общую упаковку 

(сумка, кейс, чемодан), которая должна быть подписана – 

наименование бренда, юрлицо, например, B’rend  

 

Документы на бумажных носителях: 

- все документы в единой папке (папка, кейс и т.п.) 

- папка должна быть подписана: наименование бренда, 

контакт ответственного лица от бренда) 

например, B’rend (ИП Иванов)  

 



Материалы в электронном виде: 

- файлы должны быть собраны папку/архив 

- папка/архив должны иметь название:  

например: B’rend  

- названия файлов в папке должны содержать название 

бренда и ключевое слово (что содержится в файле)  

например, в папке бренда Ромашка содержится 

файл: Ромашка_Лук-бук.doc 

Ромашка_Спецификация.ecxls 

 

 

 

Форма таблицы для сбора информации в регионе  

(форма направляется в электронном виде в excel) 

 

 
№

№ 

Рег

ион 

Го

ро

д 

Наимен

ование 

бренда 

Наимен

ование 

юрлица 

- полное 

Катег

ория 

И

Н

Н 

ОГРН/О

ГРНИП 

Юриди

ческий 

адрес 

Факти

ческий 

адрес 

са

йт 

Теле

фон 

эл.п

очта 

Должн

ость 

руково

дителя  

контак

ты 

руково

дителя 

Конта

ктное 

лицо 

 (ФИО 

полно

стью), 

должн

ость 

                

 

 

                                                     
                                                   4 ЭТАП: ЗАКЛЮЧЕНИЕ. 

 

 

- Полный вывод с рекомендациями экспертов предоставляется компании участнику в срок не 

позднее 30- 45 дней после проведения первых этапов оценки 

 

Результат оценки:  

 

• выявление коммерческих возможностей для развития компании 

• рекомендации по улучшению бизнес-процессов компании 

• рекомендации по оптимизации деятельности  

• определение точек роста и достижения конкурентного уровня с целью повышения 

коммерческого потенциала и интеграции бренда в российский ритейл  

• получение участником экспертной оценки представленных материалов и образцов 

продукции/ коллекции, консультаций и рекомендаций экспертов по развитию и 

продвижению бренда 

 

 
                

 


